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يفحص أحمد عصام المعدراني المعلومات التي تصل قبل اللقمة، ويميز بين تقييم المنتج تحت التعمية وتقييمه

داخل تجربة تقديم معلنة. يقترح مقارنة تفصل أثر المعلومة عن أثر إعادة التذوق، وتمنع تحويل نتيجة تجربة محددة

إلى اتهام عام للمتذوقين بالتحيز.

خريطة الدليل

[EXPECT08] :ما هو منشور

ما يقترحه المؤلف: مقارنة المعلومة مع ضبط إعادة التذوق.
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1. المعلومة قد تكون جزءاً من المهمة

إذا كان السؤال عن أداء وصفة، قد يكون حجب السعر والاسم مناسباً. وإذا كان السؤال عن تجربة مطعم كاملة،

فإن الوعد المقدم للقارئ جزء من التجربة. يقترح المؤلف إعلان حدود المهمة قبل الاختبار. لا يعُامل الحكم بعد

قراءة القائمة كأنه قياس أعمى، ولا يسُتخدم القياس الأعمى وحده للإجابة عن كل أسئلة القيمة وتجربة الخدمة.

تحديد السؤال يسمح بمقارنة نتائج مختلفة دون اتهام أحدها بالتناقض تلقائياً.

2. مثال تجريبي لا قانون شامل

في تجربة بشرية على النبيذ، غيرّت معلومات السعر تقديرات المتعة المدركة واستجابات عصبية مرتبطة بها.

النتيجة مقيدة بهذا الإعداد؛ لا تثبت أن كل سعر أو اسم يغير كل حكم طهوي. [EXPECT08] كما لا تثبت سوء

أمانة المتذوق. الانتقال من نتيجة عن تأثير معلومة إلى تقييم أخلاقي لشخص يحتاج حجة أخرى، ولا توفرها هذه

الدراسة.

3. الفرق بين قبل وبعد قد يضلل

في مثال افتراضي، يتذوق الشخص حلوى برمز، ثم يعيد تذوقها بعد قراءة وصف فاخر. إن ارتفع الإعجاب، قد

تسهم المعلومة أو الألفة أو مرور الوقت أو تغير العينة. لا يستطيع هذا التسلسل البسيط عزل السبب. يقترح

المؤلف أن تكون هناك مجموعة أو حالة تعيد التذوق دون المعلومة الجديدة، وأن توُازن الأوامر حيث يسمح

السؤال، مع تثبيت الخدمة وتسجيل توقع الشخص قبل اللقمة.

4. اختبار معلومات بشروط معلنة

تسُتخدم أوصاف حقيقية مختلفة لمنتج واحد، مثل وصف مختصر وآخر يشرح طريقة تحضيره، مع توزيع عشوائي

أو ترتيب متوازن. تسُجل توقعات الجودة ثم الشدة والإعجاب والملاءمة بعد التذوق. إن استخُدمت معلومات

افتراضية لبحث أثر السعر، يلزم توضيح ذلك للمشاركين ضمن إجراء بحثي ملائم والإيضاح بعده؛ لا تنُشر

المعلومات الافتراضية كحقائق تجارية. يميز السجل بين أثر الوصف وأثر المنتج ذاته.

5. قاعدة تقرير أكثر دقة

يكتب المحكمّ «في شرط المعلومات المعلن ارتفع الإعجاب» بدلاً من «الاسم يخدع الجميع». وقد يختلف أثر

المعلومة بين الأشخاص أو المنتجات. إذا كان هدف المنافسة المنتج وحده، تضُبط المعلومات غير الداخلة في

المعايير؛ وإذا كان الوعد جزءاً من المهمة، يفُحص صدقه وملاءمته بشكل مستقل. لا تضُاعف المكافأة بإدراج أثر

الوعد نفسه في معيارين دون تعليل، ولا يحُذف أثر حقيقي لأنه غير مرغوب نظرياً.
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6. سجل التوقع وحدود الاستنتاج

تحفظ البطاقة النص المعروض وتوقيته، ومعرفة المتذوق السابقة، وتوقعه، ورمز المنتج، وترتيب التذوق، وتقييماته

اللاحقة. تعُرض المقارنة دون تعميم السمعة أو السعر من وصف واحد. يتصل المقال بالتذوق الأعمى والأمانة

الوصفية، لكنه يضيف اختباراً مستقلاً للمعلومة السابقة. قيمة هذا الاختبار أن يحدد ما الذي غيرّ الحكم في ظروفه،

مع بقاء العلاقة بين الأثر الإدراكي والقرار التحكيمي مسؤولية معلنة للمؤلف واللجنة.

ورقة التطبيق

ما يجب توثيقه الحقل

النص والتوقيت والألفة المعلومة

الرمز والترتيب وحالة إعادة التذوق المقارنة

التوقع والشدة والإعجاب والملاءمة الحكم

تحليل ومقترحات للمؤلف؛ الأمثلة افتراضية والإجراءات المقترحة لم تخُتبر هنا. لا يتضمن المقال بيانات تجريبية

جديدة. الادعاءات المنسوبة إلى البحوث محصورة في نطاق مصادرها.

المقالات المتصلة

15 — هوية الطبق وسياقه: تقييم المعنى دون تحويل المألوف إلى معيار تفوق

21 — الأمانة الوصفية للطبق: ما الذي يستطيع الاسم والوعد إثباته؟

41 — التذوق الأعمى وحدوده: متى تكون المعلومة جزءاً من السؤال؟

المراجع وحدود الاستناد
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نبيذ ومعلومات سعر في تجربة بشرية محددة.

استخُدمت بيانات النشر والملخصات المتاحة؛ لم تجُر مراجعة كاملة للنصوص الأصلية في إعداد هذه الطبعة.

للاستشهاد: المعدراني، أحمد عصام (2026). «التوقع قبل التذوق: أثر الاسم والسعر والسمعة في الحكم».

سلسلة علم الإحساس وأخلاقيات التحكيم، المقال 63، الإصدار 1.0، 4 أكتوبر 2026.
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